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TEST THE BEST

GolfTester prasentiert die besten Golfplatze weltweit. Aus der Vielzahl internationaler On- und Offline-

Bewertungen von Golfplatzen ermittelt und préasentiert GolfTester mittels Metaanalyse die quantitativ und
statistisch besten Golfplatze fir ein ultimatives Spiel- und Reiseerlebnis fur Golfer. Alle relevanten Bereiche

eines Golfplatzes werden in die Bewertung mit einbezogen.

Gll GolfTester

MAGAZIN

Das GolfTester Magazin liegt in einer groBen Anzahl an Golfclubs in
Deutschland, Osterreich und Schweiz sowie ausgewahlten Golfclubs
in Spanien (Festland und Balearen) aus und spricht die Kernzielgrup-

pe direkt am Point of Interest an.

ONLINE-PORTAL
Das GolfTester Portal bietet dem Leser zusétzlich die Moglichkeit,

eigene Erfahrungen zu den Golfplatzen zu veréffentlichen. GolfTester
fuhrt selbst kostenfreie und unabhangige Qualitatskontrollen in aus-

gewahlte Golfclubs durch, die als GolfTester Pro-Berichte gekenn-

zeichnet sind.




E Anzeigenpreise und Formate GolfTester Magazin

Beschnitt: 4 mm
4-farbig
14.800 Euro

1/1

Beschnitt: 4 mm
4-farbig
8.500 Euro

Premiumplatzierung

Nachlasse

Umschlag

Seite 2: 10.600 Euro

Seite 3: 9.800 Euro

Seite 4: 11.050 Euro
Format: 420 x 297 mm Format: 210 x 297 mm Seite 2 + Inhalt 3: 19.125 Euro

Nachlasse gelten innerhalb eines

Kalenderjahres je Magazin und sind

formatunabhangig.

Frequenz Rabatt
Format: 210 x 148,5 mm Format: 210 x 148,5 mm ab 2 Schaltungen 10 %
Beschnitt: 4 mm Beschnitt: 4 mm ab 3 Schaltungen 19 %
4-farbig 4-farbig ab 4 Schaltungen 15 %
4.900 Euro 3.400 Euro

Zuschlage

Sonderformate: auf Anfrage

Anzeigenpreise gelten das angebene Format.

Satzspiegelanzeigen ohne Nachlass.

Wunschplatzierung:

500 Euro

Zuschlage werden rabattiert.

Advertorials

Art-Direktion, Konzeption und Gestal-
tung werden auf Basis der vom Kun-
den zur Verfugung gestellten Informati-
onen und Daten erstellt. Als Pauschale
stellen wir fur die Einzelseite 650 Euro
und fur Doppelseiten 1.200 Euro in

Rechnung.

Gl‘l GolfTester



B Ad-Specials GolfTester Magazin

Magazin-Beilagen

Mindestbelegung: auf Anfrage
Mindestformat: 105 x 148 mm
Maximalformat: 198 x 285 mm
Beilage Preise per Tausend
bis 20 Gramm 125 Euro

bis 40 Gramm 135 Euro

bis 50 Gramm 145 Euro

bis 60 Gramm 155 Euro

Uber 60 Gramm auf Anfrage

Das maschinelle Einbringen der Beilagen im
Tragerheft kann aus technischen Griinden nur an
unbestimmter Stelle erfolgen. Die langere Seite der

Beilage muss die Geschlossene sein.

Magazin-Beihefter

Mindestbelegung: auf Anfrage
Mindestformat: 110 x 110 mm
Maximalformat: 210 x 297 mm
Beilage Preise per Tausend
bis 20 Gramm 160 Euro

bis 40 Gramm 180 Euro

bis 50 Gramm 190 Euro

bis 60 Gramm 200 Euro

Uber 60 Gramm auf Anfrage

Alle Beihefter missen einen Frasrand von 4 mm im
Bund aufweisen und 5 mm Kopf-, FuB- und seitli-

chen Beschnitt haben.

( .l' GolfTester

Auftragserteilung

Bitte erteilen Sie uns bis 40 Tage vor
Erscheinungstag lhren verbindlichen
Buchungsauftrag. Die Annahme jedes
Auftrags ist von der Freigabe eines
verbindlichen Musters durch den Ver-
lag abhéngig. Dazu sind dem Verlag
rechtzeitig vor Druckfreigabe finf in
Form, Gewicht und Beschaffenheit
verbindliche Muster zur Verfigung zu
stellen. Erst die Freigabe durch den
Verlag bestatigt den Auftrag. Werden
keine Muster angeliefert, weichen die
Produkte von den Mustern ab oder
bestehen rechtliche Bedenken gegen
den Inhalt, kann der Verlag die Beile-
gung ablehnen. In diesem Fall ist der
volle Preis zu bezahlen.Die Verbrei-
tung umfasst die Gesamtauflage des
Magazins.

Lieferanforderungen

Die Produkte miissen frei Haus,
transportsicher und wettergeschlitzt
auf Palette angeliefert werden. Die
Begleitpapiere miissen Angaben uber
das Magazin, Tragerobjekt, Titel, die
Heftnummer, den Erscheinungstermin,
den Kunden, den Absender, die Anzahl
der Paletten und die Gesamtstiickzahl
enthalten. Lieferanschrift und -termin
erhalten Sie mit der Auftragsbestati-

gung.



n Werbepreise und Formate GolfTester Digital

Online Advertorial

1]

Superbanner

2]

Skyscraper
Wallpaper

5]

Medium
Rectangle

Werbemittel

GroBe

728 x 90

120 x 600
468 x 80

inkl. Erstellung
300 x 250
125 x 125

TKP/mtl.
40 Euro
40 Euro
35 Euro
900 Euro
80 Euro
150 Euro

(ﬂl GolfTester




E Kontakte und Fakten

Sales

International Sales Magazin
Alexander Framcke

Head of Sales Magazin
Tel. +49 40 36 15 75 55

a.fraemcke@golftester.com

International Sales Digital
Thomas Stupica

Head of Sales Digital

Tel. +49 89 45 10 81 85

t.stupica@golftester.com

(.l' GolfTester

Redaktion

GolfTester Reviews

Einhorn-Presse Verlag Verwaltung GmbH
Uberseeallee 1, 20457 Hamburg

Tel. +49 4036 15750

office@golftester.com

Erscheinungstermine 2017/2018

Heft Nr. Erscheinungstag
03/17 2. August 2017
04/17 18. Oktober 2017
01/18 7. April 2018
02/18 18. Juni 2018
03/18 6. August 2018
04/18 22. Oktober 2018
Auftragsabwicklung

Druckunterlagenschluss
5. Juli 2017

20. September 2017
2. Marz 2018

11. Mai 2018

9. Juli 2018

21. September 2018

Fir die Abwicklung von Anzeigenauftragen gelten die ,Allgemeinen

Geschaftsbedingungen fuir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitschriften*

mit den zusé&tzlichen Geschaftsbedingungen des Verlages. Alle genann-

ten Preise verstehen sich zuztglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.

Herausgeber
Alexander Framcke

Thomas Stupica

Themen
Golf Courses, Hotels und Resorts,

Lifestyle, Sport, Reisen...

Erscheinungsweise
4 x jahrlich

Heftpreis
5,00 Euro / 6,00 SFr

Anzeigenschluss

3 Wochen vor Erscheinungstermin

Druckunterlagenschluss

2 Wochen vor Erscheinungstermin

Mediadaten
Druckauflage: 31.000 Ex

Verlag
Einhorn-Presse Verlag Verw. GmbH
Uberseeallee 1, 20457 Hamburg

Druckunterlagen

office@golftester.com

Bankverbindung
IBAN: DE93 2007 0024 0970 9205 00
BIC (SWIFT): DEUT DE DBHAM



E Allgemeine Geschaftsbedingungen fir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitschriften

Allgemeine Geschéaftsbedingungen der Einhorn-Presse Verlag Verwal-
tung GmbH fiir Leistungen als Verlag (nachfolgend Verlag genannt) vom
01.03.2017:

1. ,Anzeigenauftrag/-abschluss* im Sinne der nach folgenden Allgemeinen
Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tiber die Veroffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in
einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines Kalender-
jahres abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf
einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit
Erscheinen der Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der
in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbar-
ten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch Gber die im Auftrag genannte
Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten.
Die Riickerstattung entfallt, wenn die Nichterflillung auf héherer Gewalt oder
Streik im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen
dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlie-
lich in bestimmten Nummem, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten
Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig
beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufihren
ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne
dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im
Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerecht-
fertigten Grundsétzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt/Her-
kunft gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstéBt oder deren
Verdéffentlichung fur den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage,
die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben wer-
den. Beilagenauftrage sind fur den Verlag erst nach Vorlage eines Musters
der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder
Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder
Zeitschrift erwecken oder aber Fremdanzeigen enthalten, werden nicht an-
genommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unver-
zlglich mitgeteilt.

8. Fur die rechtzeitige Lieferung einwandfreier Anzeigendaten oder der Bei-
lagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder
beschadigte Druck unterlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Der
Verlag gewahrleistet die fur den belegten Titel Ubliche Druckqualitat im Rah-
men der durch die Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem

oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsmin-
derung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in

s GoltTester
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dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine
ihm hierflir gestellte angemessene Nachfrist verstreichen oder ist die Er-
satzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf
Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des Auftrages. Schadenser-
satzanspriche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertrags-
abschluss und unerlaubter Handlung sind ausgeschlossen. Im kaufmanni-
schen Geschaftsverkehr haftet der Verlag auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit
von Erflillungsgehilfen; in den Ubrigen Fallen ist gegentiber Kaufleuten die
Haftung fir grobe Fahrldssigkeit auf den voraussehbaren Schaden bis zur
Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen miis-
sen - auBer bei nicht offensichtlichen Méngeln - innerhalb von vier Wochen
nach Eingang der Rechnung geltend gemacht werden.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auf-
traggeber tragt die Verantwortung fir die Richtigkeit der zurlickgesandten
Probeabziige. Der Verlag bertcksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm in-
nerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt
werden.

11. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung
sofort, méglichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige, tber-
sandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom
Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu zahlen, sofern nicht im Einzel-
fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist.

12. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einzie-
hungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere
Ausflihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir
die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter
Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt,
auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen wei-
terer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

13. Der Verlag liefert auf Wunsch ein Belegexemplar an die Rechnungsad-
resse. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle
eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tiber die Veréffentli-
chung und Verbreitung der Anzeige.

14. Kosten fir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fir vom
Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen ur-
springlich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

16. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auf-
traggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate
nach Erscheinen der Anzeige.

16. Erfillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Voll-
Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei 6ffent-
lich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des
Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend
gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten
nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des
Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsabschluss seinen Wohn-
sitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes
verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

17. Anderungen der Anzeigen-Preisliste treten sofort in Kraft.

18. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an
die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsver-
gltung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben
werden. Anzeigenauftrage (iber Werbeagenturen werden zum Grundpreis
abgerechnet.

19. Bei hoherer Gewalt und anderen Betriebsstérungen hat der Verlag An-
spruch auf volle Bezahlung der veroffentlichten Anzeigen, wenn die Auftra-
ge mit 80 % der normalerweise gedruckten Auflage erfiillt sind. Geringere
Leistungen sind, bezogen auf diese Auflage, nach dem Tausenderpreis zu
bezahlen.

20. Bei Abbestellung einer gesetzten Anzeige werden die Satzkosten be-
rechnet.

21. Sind etwaige Mangel bei den konventionell bzw. digital angelieferten
Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden dieselben erst beim
Druckvorgang deutlich oder liegt keine Referenzvorlage vor, so hat der Wer-
bungtreibende bei unge ntigendem Abdruck keine Anspriiche. Das gleiche
gilt bei fehlerhaften Wiederholungs anzeigen, wenn der Werbungtreibende
nicht vor Drucklegung der nachstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinweist.

22. Soweit nicht wesentliche Vertragspflichten verletzt sind, haftet der Verlag
nur fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit. Bei einer Inanspruchnahme durch
den Auftraggeber ist der Anspruch der Hohe nach auf den Anzeigenpreis
begrenzt. Ersatz fur fehlerhafte Anzeigen wird nur fir die betreffende Aus-
gabe gewahrt.

23. Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigendaten
die geschéftsibliche Sorgfalt an, haftet aber nicht, wenn er von den Auftrag-
gebem irregefiihrt oder getéuscht wird. Durch Erteilung eines Anzeigenauf-
trages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Veroffentlichung einer
Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen der veréffentlich-
ten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils gliltigen
Anzeigentarifs. Im Innenverhaltnis tragt allein der Auftraggeber die Verant-
wortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fur die Insertion zur
Verfugung gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt
es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesem aus der Aus-
fiihrung des Auftrages, auch wenn er nicht rechtzeitig sistiert wurde, gegen
den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzei-
gen daraufhin zu prifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden.
Erscheinen sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus
keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu. Der Auftraggeber halt den Verlag
auch von allen Anspriichen aus VerstoBen gegen das Urheberrecht frei.

24. Der Verlag kann fir Anzeigen von der Preisliste abweichende Formate,
Platzierungen und Preise vereinbaren, die auch anteilige Kosten fir thema-
tisch unterstitzende redaktionell gestaltete Beitrage enthalten kénnen.

25. Der Verlag ist berechtigt, die bezliglich der Geschaftsbeziehungen erfor-
derlichen Daten, gleich ob diese vom Kaufer selbst oder von Dritten stam-
men, im Sinne des Bundesdatenschutzgesetzes zu verarbeiten.

26. Probeabzlige liefert der Verlag nur fiir Anzeigen ab einer MindestgroBe
1/3 Seite. Die Auftrage hierfiir missen nach Moglichkeit 24 Stunden vor
Anzeigenschluss im Verlag vorliegen. Als Annahmeschluss fiir umfangreiche
Korrekturen gilt der jeweilige Anzeigenschlusstermin.

27. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss tiber mehrere

Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Ge-
samtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres
die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auf-
lage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist - die durchschnittlich ver-
kaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatséchlich
verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird.
Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter
Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis zu:

- 50.000 Exempl. 20 v. H.
- 100.000 Exempl. 15 v. H.
- 500.000 Exempl. 10 v. H.

und bei einer Auflage tiber 500.000 Exempl. 5 v. H. betragt. Dartber hin-
aus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn
der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig
Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zurlicktreten konnte.

28. Bei telefonisch aufgegebenen Anzeigen, Termin- oder Ausgabenande-
rungen, Textkorrekturen und Abbestellungen tibernimmt der Verlag fiir Uber-
mittlungsfehler keine Haftung. Ebenfalls haftet der Verlag nicht fur Fehler
aufgrund undeutlicher schriftlicher Auftrage.

29. Der Verlag behalt sich das Recht vor, in allen Druckerzeugnissen, ein-
schlieBlich der Anzeigentexte, wahlweise die alte oder die neue Rechtschrei-
bung anzuwenden.

30. Bei Erstauftragen von Kunden und Auftragen aus dem Ausland, erfolgt
die Anzeigenschaltung grundsétzlich erst nach Vorauszahlung. Gleiches gilt
auch fur Beilagenauftrage.

31. Zahlung erfolgt sofort nach Rechnungserhalt ohne Abzug.

31a. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten hat der kaufm. Auftraggeber im
Falle des Zahlungsverzuges dem Verlag die tblichen Bankzinsen fiir Dis-
positionskredite als Mindestverzugsschaden zu ersetzen. Dartiber hinausge-
hende Verzugsschaden, insbesondere Einziehungskosten, kann der Verlag
dessen ungeachtet als weitergehenden Verzugsschaden geltend machen.
31.b Im Geschéftsverkehr mit Nichtkaufleuten verbleibt es bei den gesetzl.
Regelungen der §§ 286 ff BGB.

Fir den Fall der Stundung behalt sich der Verlag das Recht vor, fiir den
Stundungszeitraum, auf deren Gewahrung der Auftraggeber aber keinen An-
spruch hat, vom kaufm. oder nichtkaufm. Auftraggeber die tiblichen Bank-
zinsen fir Dispositionskredite zu erlangen. Ohne dieses Recht wiirde eine
Stundung nicht gewahrt werden.

32. Bei Insolvenzen oder gerichtlichen Vergleichen entfallt jeder Nachlass. Im
Falle der Beschreitung des Klageweges wird der auf die streitgegenstandli-
che Forderung gewéhrte Nachlass wieder belastet.

33. Fur vermittelte Auftrage an fremde Werbetrager erfolgt kein Belegver-
sand der veréffentlichten Anzeige.

34. Salvatorische Klausel

Sollten eine oder mehrere Bestimmungen dieser Allgemeinen und Zusétzli-
chen Geschéftsbedingungen unwirksam sein oder werden, so wird die Wirk-
samkeit der tbrigen Bestimmungen hiervon nicht bertihrt. Die unwirksame
Bestimmung ist durch eine wirksame zu ersetzen, die dem wirtschaftlichen
Zweck der unwirksamen Bestimmung méglichst nahe kommt.



